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Ver la crisis como oportunidad....
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Informacion actualizada el 29 de mayo de 2020

@ Cerre parcial @ Clerretolal @ Sin restricciones Fuente: https://www.kayak.com.ar/restricciones-de-viaje
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COSTOS ECONOMICOS DEL COVID-19
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elaboracion propia en base a CEPAL



+20

+0

-40

Escuela de
Economia y Negocios
eeyn_unsam
Mundo Europa
+4 +4 +4

Asia Pacifico Americas

(% de variacion)

) Oriente
Africa Medio
+6 +7

I -19
-22
-35

+2
I -13
-15

-11

+20
2019 mEne-Mar. 2020*

+0

e s = -20
Datos provisionales

-40

-60

-80

Llegadas de turistas internacionales: 2019 vs 1°T 2020

Asia and the
World Europe Pacific Americas Africa Middle East
+2 6146 w0*+3 +4 +4 +6+5
-2 I I
d 41
-46 -44
-57
-60
-64 Jan. mFeb. mMar.

Data is provisional

Fuente: Barometro OMT



Escuela de

(vanacion mensual, %)

Economia y Negocios
eeyn_unsam

Escenarios del Turismo Internacional 2020
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(Por qué frente a este panorama
seguimos hablando de Turismo?

W‘r B

{Se requiere una reconversion del sector?
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La gente esta pensando en viajar...

| —




CUANDO EL GOBIERNO AUTORICE

LA LIBRE CIRCULACION @
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Evolucion Turismo Interno 2006 vs 2010

Distribucidn segun realizacidn de viajes
2006 vs 2010
(en porcentaje)

2006

B al menos un viaje

" no viajo

56,50%

2010

Cantidad de viajeros y excursionistas
2006 vs 1°T 2011

33%

1

68%

11.485.200

8.653.010 8.375.700

4.972.772

2006 1°T 2011

M viajeros ™ excursionistas

elaboracion propia en base a EVyTH
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57% rurales y
alejados de la ciudad

¢A qué destino
- Vviajaria?

28% pequeiios
pueblos

Fuente: estadisticas de 7=\ USINA
Imagenes: K(; TURISTICA

Skyscanner.com, Flickr.com y Pinterest.com
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30% montana
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| ¢A qué destino
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viajaria?

26% playa

Fuente: estadisticas de (7)) USINA
Iméagenes: () TURisTICA
Skyscanner.com, Flickr.com y Pinterest.com
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Disminuyen los
deseos de viajar
18%

Se mantienen
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Disminuyen los 1%
deseos de viajar
18%

Aumentan los
deseos de viajar
48%

P

Se mantienen
igual
33%

¢Qué incentivo considera necesario para realizar un viaje?

" Garantizar la seguridad sanitaria en

N i [ £ 15 7
Planes de financiacidon _

Promocién de destinos alternativos 19,1%

Descuentos 16,2%

Pagar la primera cuota con
diferimiento

2,0%

Fuente: elaborado por
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TURISMO, una prioridad de consumo...

Prioridad de compra, luego de la finalizacion de la cuarentena
(1 = Minima prioridad, 5 = Maxima prioridad)

Scoring promedio

12 Viajes y Turismo | 26
22 Culturay Entretenimiento 2:3
32 Restaurantesy gastronomia 2:1
42 |Indumentaria 2

52 Automoviles y transporte 1,6
62 Electrénica y comunicacion 1,6
72 Mueblesy articulos para el hogar 1,6

82 Inmuebles

SINGERMAN & MAKON
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- El turismo sigue siendo una PRIORIDAD
~_de consumo...
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. A T les ESENCIAL?
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{Qué es lo “Esencial” en tiempos de
pandemia?
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RECOMENDACIONES PARA LOS TRABAJADORES
ESENCIALES AL VOLVER A CASA (COVID-19)
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vuelve de

un viaje, no es el

- mismo que el que

se fue..~

Proverbio chino

Viajar....es ESENCIAL



Viajar

no sélo satisface
una necesidad de
consumo, sino
que orienta una

blisqueda —

trascendental

de la existencia
humana.




VOLVEREMOS A VIAJAR...
...de una forma mas consciente y sostenible...

con un mayor sentido de la solidaridad...

IMUCHAS GRACIAS!

Centro de Investigacion y Desarrollo del Turismo (CIDeTur)
Escuela de Economia y Negocios, UNSAM



